
แบบฟอรม์ค ำของบประมำณโครงกำรขบัเคลือ่นหนึง่ต ำบล หนึง่ผลติภณัฑ ์

(OTOP) ประจ ำปงีบประมำณ พ.ศ. ๒๕๖๒ 

 

ชือ่โครงกำร  

..............................................................................................................

........................................................  

หนว่ยงำนทีร่ับผดิชอบ 

..............................................................................................................

......................................  

ผูร้ับผิดชอบโครงกำร

..............................................................................................................

........................................... 

ผู้ประสำนงำน

..............................................................................................................

........................................................ 

สภำพโครงกำร: 

       โครงกำรใหม่                โครงกำรต่อเน่ือง                

ขยำยผล    

สอดคลอ้งกบัยทุธศำสตรท์ี ่๔ ดำ้นกำรแกไ้ขปญัหำควำมยำกจน ลดควำม

เหลือ่มล  ำ และสรำ้งกำรเตบิโต    จำกภำยใน แผนงำนยทุธศำสตรส์รำ้ง

ควำมมัน่คงและกำรลดควำมเหลือ่มล  ำทำงดำ้นเศรษฐกจิและสงัคม     

สอดคลอ้งกบัยทุธศำสตรก์ำรพฒันำ OTOP ตำม Market Segment 

 กลยุทธ์ที่ ๑ : กำรพัฒนำผลิตภัณฑ์และผู้ประกอบกำร  

 กลยุทธ์ที่ ๒ : กำรสร้ำง/ขยำยตลำด 

 กลยุทธ์ที่ ๓ : กำรสร้ำงแบรนด ์

 กลยุทธ์ที่ ๔ : กำรเสริมสร้ำงเครือข่ำย 

 

แบบ 

OTOP ๒ 



๑. หลกักำรและเหตผุล : 

.........................................................................................................

................................. 

๒. วตัถปุระสงคข์องโครกงำร : 

.........................................................................................................

....................... 

๓. กลุม่เปำ้หมำย 

  กลุ่ม A : กลุ่มดำวเด่นสู่สำกล   กลุ่ม B : กลุ่มเอกลักษณ์

สร้ำงคุณค่ำ 

  กลุ่ม C : กลุ่มพัฒนำสู่กำรแข่งขัน  กลุ่ม D : กลุ่มปรับตัวสู่

กำรพัฒนำ 

  

๔. ผลผลติ ผลลพัธ ์และ

ตวัชี วดั……………………………………………………………………

……………………………………….…   

๕. ขอบเขตและวธิกีำรด ำเนนิงำน

.........................................................................................................

.................. 

๖. งบประมำณ:  

 

กจิกรรม งบประมำณ (บำท) หนว่ยงำน 

 

 

 

  

รวมทั งสิ น   

 



๗. ระยะเวลำด ำเนนิกำร

.........................................................................................................

................................ 

๘. พื นทีด่ ำเนนิกำร

.........................................................................................................

........................................ 

๙. หนว่ยรว่มด ำเนนิกำร

.........................................................................................................

............................... 

๑๐. แผนกำรด ำเนนิงำนและงบประมำณ

.........................................................................................................

.... 


